 旅游地理田野调查 任务书
	课程名称
	旅游地理田野调查

	英文名称
	Field survey of Tourism Geography

	设计代码
	9045615030
	归属学院
	管理学院

	适用专业
	旅游管理

	总 学 时
	2周
	学分
	2
	理论学时
	
	实践学时
	
	上机学时
	

	先修课程
	《旅游休闲与概论》、《旅游地理学》

	

设计

简介


	旅游地理田野调查主要是通过对某个旅游地调查，评价该地区旅游资源的各种类型及特征，分析旅游客源市场，预测旅游市场需求，测算旅游环境容量，找出旅游地生命周期和空间竞争规律，提出该旅游地可持续发展的建设性意见和建议。


一、目的与任务
《旅游地理田野调查》与《旅游地理学》理论教学内容紧密相连，着眼于培养学生利用《旅游地理学》的基础理论与方法对旅游者行为、旅游需求预测、旅游资源评价、旅游地生命周期、旅游地空间竞争、旅游环境容量等方面的分析能力，具备从事区域旅游文案创作的基本素质和技能，为今后进行旅游项目策划与管理等工作打下必要的基础。
二、基本要求
要求学生分组（五组），自主选择区域进行调查、选择调查工具、采用定性和定量方法，分析旅游地，形成调查报告，为旅游地可持续发展提供建设性意见。
三、适用专业及开课学期
适用专业：旅游管理专业（2304701）
开课学期：2025-2026第1学期第14-15周。
4、 基本内容
（一）实践方式
采取学生集中实训，以5-6人为一个实训小组，选择调查区域。有5位指导老师，每位指导老师带一组，分5组。分组确定好调查区域后，开展调查。
（二）实践内容
1.实践案例地与题目——各指导老师自选。一般格式为《主题——某某案例地调查》
2.调查要求
①调查区域范围：从研究区域中选择；
②调查的旅游资源类型：以自然旅游资源为主；
③根据旅游地特征自行选择调查工具；
④调查方案设计内容包括：调查目的、调查内容、调查对象、分析单位、资料收集方法、调查人员的组织、调查进程等。
提交成果文本：旅游地调查方案，需内容详细、要素完整。
3.调查与分析内容
	序号
	分析内容
	具体要求

	1
	旅游资源分类
	根据调查区域的旅游资源特征确定分类标准。可从旅游资源本身特性或旅游活动性质或游客体验性质等角度来分类。

	2
	旅游资源评价
	评价方法：体验性评价方法+技术性评价方法
1.体验性评价方法，可采用一般体验性评价、专家学派视觉质量评估等，或可采用教材中涉及的定性方法
2.技术性评价方法，①采用气候适宜性评价。根据当地能查到的天气收集数据，利用日舒适度指数，评价当地气候适宜性，有舒适度指数图和表；②利用日舒适度指数和风效指数，评价当地气候适宜性，有舒适度指数图和表+舒适指数和风效指数对比表；③利用月舒适度指数，评价当地气候适宜性，有月舒适度指数图和表。

	3
	旅游消费行为
	调查工具：调查问卷，从旅游感知、最大效益原则、旅游偏好三个维度进行设计问项。
分析过程：①利用软件（如：绘制旅游流时空图②从调查区域与客源地的互补性、替代性、可进入性三方面，分析旅游空间相互作用及旅游者产生的地理背景③从旅游感知、最大效益原则、旅游偏好角度分析旅游者决策行为④采用旅行距离决策模式或决策行为矩阵图或其它方法，分析旅游者行为活动层次⑤从大、中、小尺度看空间行为（有图），形成单一目的地旅游或线型旅游或闭环式旅游等一种空间规律（有图）。

	4
	旅游需求预测
	步骤：①收集调查区域的全年各月游客量，利用季节强度指数，反映淡旺季客流的差别；选择知名度高的两个景区对全年各月游客量进行比较。②收集某家高星级酒店2022年各月开房率，利用高峰指数，纵向对比本旅游地高峰程度的变化趋势；利用高峰指数，横向比较各旅游地的高峰程度。③收集每个客源地来客人数，利用地理集中指数，反映旅游需求的空间分布结构④收集2019～2023年游客人数，利用趋势外推模型中的简单回归模型，预测2023年～2026年旅游需求量变化情况，有计算步骤。

	5
	旅游环境容量 
	查第二手资料，参考张家界地区旅游环境容量量测案例，选择基本容量中≧1种容量进行量测。（至少有一个测量）

	6
	调查区域生命周期和空间竞争
	步骤：①收集调查区域某景区近五年年游客量，绘制游客量年度变化曲线图②利用巴特勒的旅游地生命周期理论，分析其生命周期和空间竞争情况。参考张家界黄龙洞、建水燕子洞等案例。


提交成果文本：《主题——某某案例地调查》。根据以上分析，自主命题；要求主题突出、结构层次清晰完整、格式工整规范，格式参考毕业论文规范要求。
调查文本基本框架包括：调查区域基本概括、旅游资源分析（含分类与评价）、旅游客源市场分析（含旅游消费行为）、旅游需求预测、旅游环境容量测量、旅游生命周期与空间竞争分析、旅游地开发与管理建议等。
4.制作旅游手册
参考《制作红色文化城市旅游手册方法》（可见网上百度）。
《旅游手册》根据所调查区域，分成几个重点区域（景区）或板块，对“重点旅游区域（景区）”分别介绍。每个部分的概述性内容主要包括：该景区的发展历史、历史事件、代表人物、进入该区的旅游路线、该区主要旅游景点和其他旅游景点、景点的地理位置、游客进出的乘车路线与联系电话等。要求：重点突出，图文并茂，字数适当，达到宣传的效果。
提交成果文本：：旅游宣传手册
（三）实训要求
1.完成调查方案、调查文本、旅游手册文本、PPT汇报文本。
2.PPT汇报内容：调查区域的旅游手册（含调查区域的地理环境特征）+调查报告内容。
3.认真遵守实验实训场地管理相关要求。
4.严格遵守出勤等纪律要求。
（四）成果提交
1.文本格式规范、美观，A4纸打印胶装。
2.胶装顺序：调查文本、附录：调查方案+PPT汇报。制作的旅游手册单独胶装，可以外宣的。共2本胶装。
5、 实训场所及相关设施要求
1． 实训场所：机房
2． 相关设施：投影仪、电脑。
6、 成绩评定
成绩以实践中的团队实训成绩；课堂纪律、积极参与态度、遵守实验规定等方面综合表现；调查报告完成情况综合进行评定。其中各部分成绩所占比重如下：文本70%，手册15%，成果汇报10%，实训表现5%。
成果时间暂定于2025-2026学年第一学期第16周周五下午2：00。每组汇报+回答问题时间控制在8分钟内。按百分制评分，实训成绩以实训中的团队实训成绩。
主要考评依据为考察实训中的表现及出勤情况以及课程设计结束后提交实训成果的质量水平和答辩情况。成绩的评定，分为优、良、及格、不及格四等。 实训每个等级评分基本标准如下：
（一）优秀
 实训符合规定时间长度，期间表现突出；较好地按时按质完成实训内容，成果逻辑清晰,表述准确，重点突出，对问题的描述与论证具有实际意义，回答问题正确、熟练。    
（二）良好
实训符合规定时间长度，期间表现良好；较好地按时按质完成实训内容，成果逻辑清晰,表述准确，重点突出，对问题的描述与论证具有实际意义，回答问题基本正确。
（三）及格
实训符合规定时间长度，期间表现一般；教师反映业务情况一般；基本按时按质完成实训内容，成果逻辑清晰,表述准确，对问题的描述与论证具有实际意义，回答问题基本正确。
（四）不及格
凡有下列情况之一者，应评为不及格: ①未参加课程设计时间少于规定时间一半以上者； ②未按规定完成报告、课程设计成果系他人代做或抄袭他人者；③回答问题本不正确。
七、参考资料
1.王艳平. 旅游地理学. 华东师范大学出版社，2016年10月出版
2.李永文. 旅游地理学. 科学出版社，2022年08月出版
3.王欣. 旅游地理学概论（第2版）. 旅游教育出版社，2020年04月出版
4.康勇卫. 旅游地理学. 华中科技大学出版社，2019年09月出版
5.吴宜进. 旅游地理学. 科学出版社，2021年07月出版
6.冯淑华. 旅游地理学. 华中科技大学出版社，2011年01月出版
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